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S T A R E  

BABICE



KRAJOBRAZ



KRAJOBRAZ
NATURALNY (SEMINATURALNY)



KRAJOBRAZ
Z U R B A N I Z O W A N Y



PODSTAWOWE POJĘCIA



Art.2 pkt16a upzp: „należy przez to 

rozumieć upowszechnianie 

w jakiejkolwiek wizualnej formie 

informacji promującej osoby, 

przedsiębiorstwa, towary, usługi, 

przedsięwzięcia lub ruchy społeczne”

A zatem jest to „treść”, którą się 

umieszcza w ramach jakiegoś szyldu lub 

nośnika reklamy.

REKLAMA



SZYLD

Szyld to z kolei taka tablica reklamowa 

lub urządzenie reklamowe, które są 

umieszczone dokładnie tam (na tej samej 

nieruchomości) co reklamowana rzecz, 

produkt, czy osoba.

Czyli wszystko to, co zostało wymienione

w poprzedniej definicji reklamy.



NOŚNIK REKLAMY

Wszystkie reklamy, które nie są szyldem.

A zatem tablice i urządzenia reklamowe, 

które reklamują coś, co znajduje się na 

innej nieruchomości niż one same.



PODSTAWOWY ZAKRES REGULACJI

1. UCHWAŁA KRAJOBRAZOWA BĘDZIE AKTEM PRAWA MIEJSCOWEGO.

2. UCHWAŁA KRAJOBRAZOWA BĘDZIE DOTYCZYŁA TERENÓW ZARÓWNO PUBLICZNYCH, 

JAK I PRYWATNYCH.

3. UCHWAŁA KRAJOBRAZOWA NAŁOŻY OBOWIĄZEK DOSTOSOWANIA NOWYCH REKLAM DO 

SWOICH REGUŁ W OKRESIE MINIMUM ROKU – NIEZALEŻNIE OD WYDANYCH POZWOLEŃ NA 

BUDOWĘ, CZY BEZ WZGLĘDU NA ZAPISY MPZP.

4. UCHWAŁA KRAJOBRAZOWA BĘDZIE DOTYCZYŁA OBSZARU CAŁEJ GMINY STARE BABICE

W GRANICACH ADMINISTRACYJNYCH. 



Zasady i warunki 
sytuowania, gabaryty,
standardy jakościowe 

oraz rodzaje 
materiałów 

budowlanych,
z jakich mogą być 

wykonane.
Obowiązkowy termin 

dostosowania: 
minimum rok.

PODSTAWOWY ZAKRES REGULACJI

Zasady i warunki 
sytuowania, gabaryty, 

l iczba szyldów dla 
każdej działalności.
Nie można zakazać.
Obowiązkowy termin 

dostosowania: 
minimum rok.

Zasady i warunki 
sytuowania, gabaryty, 
standardy jakościowe 

oraz rodzaje 
materiałów 

budowlanych, z jakich 
mogą być wykonane.

Możliwość rezygnacji z 
obowiązku 

dostosowania.

Zasady i warunki 
sytuowania, gabaryty, 

standardy jakościowe 
oraz rodzaje 
materiałów 

budowlanych, z jakich 
mogą być wykonane.

Możliwość rezygnacji z 
obowiązku 

dostosowania.



CHAOS REKLAMOWY















ANALIZY KRAJOBRAZOWE



STAN ISTNIEJĄCY



KRAJOBRAZY ZURBANIZOWANE



ZWARTA ZABUDOWA



ZABUDOWA O ZRÓŻNICOWANEJ FUNKCJI



OBSZAR EKONOMICZNO-PRZEMYSŁOWY



KRAJOBRAZ LINIOWY



KRAJOBRAZ SEMINATURALNY



WALORY KULTUROWE I PRZYRODNICZE
1 - kaplica cmentarna i cmentarz parafialny 
w Borzęcinie Dużym
2 - kościół parafialny w Borzęcinie Dużym
3 - zespół dworsko-parkowy w Zielonkach
4 - kościół parafialny w Starych Babicach
5 - cmentarz wojskowy w Kwirynowie
6 - kościół św. Rocha w Lipkowie
7 - zespół dworsko-parkowy w Lipkowie
8 - plebania kościoła parafialnego 
w Starych Babicach, 
9 - budynek mieszkalny Rynek 22 w Starych 
Babicach
10 - cmentarz parafialny w Starych 
Babicach
I - st. archeologiczne Stare Babice 
cmentarzysko 56-64/1
II - st. archeologiczne Stare Babice osada 
56-64/2
III - st. archeologiczne Stare Babice osada 
56-64/3
IV - st. archeologiczne Wojcieszyn osada 
56-64/10
A - Rezerwat przyrody Łosiowe Błota, 
B - Rezerwat przyrody Kalinowa Łąka



KOMPOZYCJA URBANISTYCZNA



KONTEKST



ZAGROŻENIA



ZJAWISKA REKLAMOWE



WZBOGACENIE



HARMONIA



DYSHARMONIA



DEGRADACJA



MIEJSCA WRAŻLIWE
Mapa powstała z syntezy map wartości kulturowych i przyrodniczych,

kompozycji urbanistycznej i zjawisk reklamowych. 

Im intensywniejszy kolor, tym miejsce wymaga więcej uwagi.



ZAŁOŻENIA



#1
RÓWNE ZASADY REKLAM DLA CAŁEJ GMINY



#2
CHRONIMY KRAJOBRAZ, KTÓRY JEST WARTOŚCIĄ GMINY



#3
ŁAD PRZESTRZENNY I PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ – ROZSĄDNY KOMPROMIS



#4
WYŚWIETLACZE REKLAMOWE – MOŻLIWE, ALE POD JASNYMI ZASADAMI



#5
MURAL JAKO OBRAZ – REKLAMA TYLKO CZĘŚCIĄ KOMPOZYCJI



#6
REKLAMY OKOLICZNOŚCIOWE – TYLKO NA OKREŚLONY CZAS



#7
MNIEJ CHAOSU, WIĘCEJ CZYTELNOŚCI – PORZĄDEK PRZY SKRZYŻOWANIACH



#8
REKLAM JEST JUŻ DUŻO – DBAJMY O JAKOŚĆ, NIE ILOŚĆ



#9
REKLAMA DOPASOWANA SKALĄ DO ZABUDOWY



#10
SZYLDY UPORZĄDKOWANE I GRUPOWANE



#11
CZYTELNE LIMITY SZYLDÓW – MAKSYMALNIE 6, W TYM 2 WOLNOSTOJĄCE



#12
BANERY I SIATKI REKLAMOWE – ODCHODZIMY OD NAJBARDZIEJ CHAOTYCZNYCH FORM



#13
CZAS NA DOSTOSOWANIE REKLAM: 1 ROK DLA BANERÓW, 3 LATA DLA POZOSTAŁYCH



#14
OGRODZENIA ESTETYCZNE I BEZPIECZNE



#15
OGRODZENIA PRZYJAZNE PRZYRODZIE



POTENCJALNE EFEKTY

UCHWAŁY























DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ

WYKONAWCA ZAMÓWIENIA | Bartosz Poniatowski „Projekt: Miasto” | 605 694 795

b.a.poniatowski@uchwala-krajobrazowa.pl | www.uchwala-krajobrazowa.pl

2026


	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7
	Slajd 8
	Slajd 9
	Slajd 10
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13
	Slajd 14
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18
	Slajd 19
	Slajd 20
	Slajd 21
	Slajd 22
	Slajd 23
	Slajd 24
	Slajd 25
	Slajd 26
	Slajd 27
	Slajd 28
	Slajd 29
	Slajd 30
	Slajd 31
	Slajd 32
	Slajd 33
	Slajd 34
	Slajd 35
	Slajd 36
	Slajd 37
	Slajd 38
	Slajd 39
	Slajd 40
	Slajd 41
	Slajd 42
	Slajd 43
	Slajd 44
	Slajd 45
	Slajd 46
	Slajd 47
	Slajd 48
	Slajd 49
	Slajd 50
	Slajd 51
	Slajd 52
	Slajd 53
	Slajd 54
	Slajd 55
	Slajd 56
	Slajd 57
	Slajd 58
	Slajd 59
	Slajd 60
	Slajd 61
	Slajd 62
	Slajd 63

