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Prace na uchwağŃ krajobrazowŃ rozpoczňto od szczeg·ğowej analizy terenowej, obejmujŃcej dokğadne 

rozpoznanie warunków w terenie poprzez przeprowadzenie wizji lokalnej. W jej trakcie zgromadzono 

obszernŃ dokumentacjň fotograficznŃ tablic i urzŃdzeŒ reklamowych, obiekt·w mağej architektury oraz 

ogrodzeŒ. Materiağ ten umoŨliwiğ ocenň skali wystňpujŃcych zjawisk, uchwycenie kluczowych detali 

oraz precyzyjne zdefiniowanie problem·w. Wizja lokalna pozwoliğa r·wnieŨ na lepsze poznanie 

charakteru miejsca ï atmosfery gminy, jego struktury przestrzennej, osiedli i jednostek osadniczych oraz 

ich specyficznych potrzeb. Na podstawie zgromadzonej dokumentacji fotograficznej moŨliwe byğo 

opracowanie typologii tablic i urzŃdzeŒ reklamowych, ogrodzeŒ oraz element·w mağej architektury 

wystňpujŃcych w Gminie Stare Babice, a takŨe dokonanie ich waloryzacji. 

 

1. Tablice i urzŃdzenia reklamowe 
 

Definicje reklam, tablic reklamowych oraz szyld·w okreŜla ustawa z dnia 27 marca 2003 r.  

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2024 r. poz. 1130 z p·Ŧn. zm.). Dokğadne 

brzmienie definicji zostağo przytoczone poniŨej.  

 

Reklama ï naleŨy przez to rozumieĺ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji 

promujŃcej osoby, przedsiňbiorstwa, towary, usğugi, przedsiňwziňcia lub ruchy spoğeczne; 

 

Tablica reklamowa ï naleŨy przez to rozumieĺ przedmiot materialny przeznaczony lub sğuŨŃcy 

ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o pğaskiej powierzchni 

sğuŨŃcej ekspozycji reklamy, w szczeg·lnoŜci baner reklamowy, reklamň naklejanŃ na okna budynk·w 

i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposaŨeniu placu budowy, z wyğŃczeniem 

drobnych przedmiot·w codziennego uŨytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem; 

 

UrzŃdzenie reklamowe ï naleŨy przez to rozumieĺ przedmiot materialny przeznaczony lub sğuŨŃcy 

ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niŨ tablica 

reklamowa, z wyğŃczeniem drobnych przedmiot·w codziennego uŨytku wykorzystywanych zgodnie  

z ich przeznaczeniem; 

 

Szyld ï naleŨy przez to rozumieĺ tablicň reklamowŃ lub urzŃdzenie reklamowe informujŃcŃ  

o dziağalnoŜci prowadzonej na nieruchomoŜci, na kt·rej ta tablica reklamowa lub urzŃdzenie reklamowe 

siň znajdujŃ. 
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Dla uproszczenia ustawowych definicji, moŨna przyjŃĺ, Ũe:  

¶ reklamŃ nazywa siň reklamowanŃ treŜĺ, 

¶ tablica reklamowa to reklama umieszczona na powierzchni pğaskiej (o pğaskiej konstrukcji),  

a urzŃdzenie reklamowe to reklama umieszczona na powierzchni niepğaskiej (o konstrukcji 

niepğaskiej), 

¶ szyldem nazywamy takŃ tablicň lub urzŃdzenie reklamowe, kt·re jest umieszczone w tym 

samym miejscu, w kt·rym realizowana jest treŜĺ przedstawiona na reklamie (ta sama 

nieruchomoŜĺ ï dziağka/dziağki jednego wğaŜciciela, r·wnieŨ nieruchomoŜĺ, na kt·rej jest 

wynajmowany lokal, a takŨe wyodrňbniony lokal lub budynek itp.), 

¶ noŜnik reklamy, nie wystňpuje jako formalna definicja, jednak przyjňto nazywanie w ten 

spos·b wszystkich tablic i urzŃdzeŒ reklamowych, niebňdŃcych szyldem. 

 

W dalszej czňŜci opracowania przedstawiono przykğady typ·w noŜnik·w wystňpujŃcych na 

opracowywanym terenie. 
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1.1 Baner 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY  TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zwykle od 2 do 8m2. Banery wielkoformatowe osiŃgajŃ 

powierzchniň nawet do 150 m2. 

 ogrodzenia, 

elewacje 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zazwyczaj poprzez przypiňcie do siatki, ogrodzenia lub 

metalowej ramy za pomocŃ linek lub opasek 

zaciskowych, wykorzystujŃc metalowe oczka 

umieszczone na krawňdziach baneru.  

 

PCV (winyl) 

 

Baner reklamowy, ze wzglňdu na swojŃ powszechnoŜĺ wynikajŃcŃ z niskich koszt·w oraz 

nieskomplikowanej technologii wykonania i montaŨu, stağ siň w Polsce jednym z najczňŜciej 

spotykanych noŜnik·w reklam i jednym z gğ·wnych Ŧr·değ chaosu wizualnego. Jego duŨa podatnoŜĺ na 

zniszczenia oraz negatywny wpğyw warunk·w atmosferycznych skutkujŃ szybkim zuŨyciem, 

deformacjami, rozdarciami oraz zabrudzeniami, kt·re znaczŃco obniŨajŃ jego walory estetyczne. 

Nierzadko banery pozostajŃ w przestrzeni miejskiej mimo utraty czytelnoŜci lub aktualnoŜci przekazu, 

co dodatkowo pogğňbia wraŨenie nieğadu i zaniedbania. MoŨliwoŜĺ estetycznego zastosowania baneru 

reklamowego wymaga szczeg·lnej starannoŜci zar·wno na etapie projektowania, jak i montaŨu.  

 

  

Fot. 1.1-1 Baner na ogrodzeniu Fot. 1.1-2 Baner na ogrodzeniu 

  

Fot. 1.1-3 Baner na ogrodzeniu Fot. 1.1-4 Baner na Ŝcianie 
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1.2 Billboard 

SZYLD NIE  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Billboardy wystňpujŃ najczňŜciej w kilku standardowych 

formatach: 18m2 (6,0m x 3,0m) ï tzw. eurobillboard, 

12m2 (5,04m x 2,38m), 36m2 (12,0m x 3,0m) lub 48m2 

(12,0m x 4,0m). 

 

przy drogach, 

na budynkach 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle billboard umieszcza siň na stalowej konstrukcji 

osadzonej na jednym lub kilku sğupach zakotwionych  

w fundamencie betonowym. MoŨe byĺ przytwierdzony 

r·wnieŨ do Ŝciany za pomocŃ stalowej ramy.   

 

plakat papierowy, 

PCV (winyl) 

 

Billboardy, w przeciwieŒstwie do reklam o niestandardowych formach, cechujŃ siň wzglňdnŃ 

jednolitoŜciŃ rozwiŃzaŒ, aby uğatwiĺ ich produkcjň i montaŨ. Ich formaty sŃ w duŨej mierze powtarzalne 

i mieszczŃ siň w okreŜlonych przedziağach wymiarowych ï taka standaryzacja teoretycznie sprzyja 

porzŃdkowi wizualnemu i czytelnoŜci przekazu reklamowego. W praktyce, jednym z najbardziej 

problematycznych zjawisk w przestrzeni miejskiej jest brak sp·jnoŜci w zakresie konstrukcji noŜnych 

billboard·w. Tablice o zbliŨonych, standardowych gabarytach czňsto r·ŨniŃ siň formŃ technicznŃ, 

rodzajem zastosowanej konstrukcji, a przede wszystkim wysokoŜciŃ posadowienia. Prowadzi to do 

wraŨenia przypadkowoŜci i braku ğadu przestrzennego.  
 

  

Fot. 1.2-1 Billboard wolnostojŃcy Fot. 1.2-2 Billboard wolnostojŃcy 

  

Fot. 1.2-3 Billboard wolnostojŃcy Fot. 1.2-4 Billboard wolnostojŃcy 
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1.3 Kaseton 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY NIE 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zwykle w ksztağcie prostokŃta,  

o powierzchni od 2 do 8m2. Widoczna jest ich gruboŜĺ. 

 nad wejŜciami do lokali, 

na fasadach, elewacjach 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Kaseton przytwierdza siň bezpoŜrednio do Ŝciany za 

pomocŃ kotew, Ŝrub lub koğk·w.  

 aluminium, tworzywa sztuczne (PCV, poliwňglan), 

czasami podŜwietlenie LED 

 

Ze wzglňdu na rozwiniňte techniki graficzne, kasetony oferujŃ niemal nieograniczone moŨliwoŜci 

ksztağtowania przekazu ï od swobodnego doboru kolorystyki i krojów pisma, przez stosowanie 

r·Ũnorodnych symboli i logotyp·w, aŨ po znacznie zr·Ũnicowanie wielkoŜci oraz formy. Dodatkowym 

elementem jest powszechne stosowanie podŜwietlenia, kt·re zwiňksza widocznoŜĺ reklamy, szczeg·lnie 

po zmroku. Forma kasetonu, najczňŜciej sprowadzajŃca siň do prostopadğoŜcianu z nadrukowanŃ 

grafikŃ, niekiedy uzupeğnionŃ o litery przestrzenne lub elementy wykraczajŃce poza obrys bryğy, bywa 

postrzegana jako prosta i banalna. Z tego wzglňdu nie zawsze sprawdza siň w kaŨdej przestrzeni, 

zwğaszcza w miejscach o wysokich walorach krajobrazowych lub architektonicznych. Mimo tych 

ograniczeŒ kaseton pozostaje chňtnie wybieranym noŜnikiem reklamy zar·wno przez duŨe korporacje, 

jak i mniejsze, lokalne podmioty gospodarcze.  

 

  

Fot. 1.3-1 Kaseton na wejŜciem do lokalu Fot. 1.3-2 Zestaw kilku kasetonów na budynku 

  

Fot. 1.3-3 Kaseton nad wejŜciem do lokalu Fot. 1.3-4 Kaseton nad wejŜciem do lokalu 
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1.4 Semafor kasetonowy 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY RZADKO 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Semafory wystňpujŃ zazwyczaj w okrŃgğych/eliptycznych  

lub prostokŃtnych ksztağtach.  

Zwykle powierzchnia szyldu wynosi od 0,5 do 1,5m2. 

 mocowanie prostopadle do Ŝciany, 

na wysokoŜci ok. 3m,  

umoŨliwiajŃcej swobodne przejŜcie pod nim 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle semafory mocuje siň na wspornikach, 

prostopadle do Ŝciany.   

 aluminium, 

tworzywo sztuczne (PCV, poliwňglan, pleksi) 

 

Semafory kasetonowe to jedna z najczňŜciej stosowanych form szyldu przez niewielkie dziağalnoŜci 

usğugowe i handlowe zlokalizowane w lokalach na parterach budynk·w pierzejowych. IstotnŃ zaletŃ 

kasetonu jest bardzo dobra widocznoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej, ustawionej prostopadle do osi ulicy. 

Taki spos·b montaŨu sprawia, Ũe reklama jest czytelna przede wszystkim dla pieszych poruszajŃcych 

siň wzdğuŨ ciŃg·w komunikacyjnych, co ma kluczowe znaczenie w przestrzeniach o intensywnym ruchu 

pieszym. Kasetonowa konstrukcja umoŨliwia wykorzystanie stosunkowo duŨej powierzchni 

reklamowej, a zastosowanie podŜwietlenia, zapewnia dobrŃ ekspozycjň takŨe po zmroku oraz  

w warunkach ograniczonej widocznoŜci.  

 

  

Fot. 1.4-1 Semafor kasetonowy prostokŃtny Fot. 1.4-2 Semafor kasetonowy okrŃgğy 

  

Fot. 1.4-3 Semafor kasetonowy okrŃgğy Fot. 1.4-4 Semafor kasetonowy niestandardowy 
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1.5 Tablica pğaska 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Tablice wystňpujŃ w r·Ũnych rozmiarach, zaleŨnie od 

potrzeby. Zwykle w ksztağcie prostokŃta  

o niewielkiej gruboŜci. 

 
Ŝciany, elewacje budynk·w, 

ogrodzenia 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle tablice mocuje siň  

bezpoŜrednio do Ŝciany za pomocŃ Ŝrub, koğk·w, kotew.   

 aluminium, 

tworzywo sztuczne (PCV, pğyta kompozytowa)  

 

Jeden z podstawowych noŜnik·w reklamy zewnňtrznej, charakteryzujŃcy siň pğaskŃ, sztywnŃ 

powierzchniŃ przeznaczonŃ do prezentacji przekazu reklamowego. Zastosowanie usztywnionej 

powierzchni sprawia, Ũe przekaz reklamowy jest bardziej estetyczny i trwağy w por·wnaniu do baner·w 

wykonanych z elastycznych materiağ·w. Sztywna konstrukcja ogranicza deformacje, fağdowanie oraz 

negatywny wpğyw warunk·w atmosferycznych, dziňki czemu reklama zachowuje czytelnoŜĺ  

i uporzŃdkowany wyglŃd przez dğuŨszy czas. W efekcie tego typu noŜniki sŃ czňsto postrzegane jako 

bardziej profesjonalne i lepiej wpisujŃce siň w przestrzeŒ publicznŃ niŨ tradycyjne banery. 

 

  

Fot. 1.5-1 Zestaw tablic pğaskich mocowanych do Ŝciany Fot. 1.5-2 Zestaw tablic pğaskich mocowanych do drzwi 

  

Fot. 1.5-3 Tablica pğaska mocowana do ogrodzenia Fot. 1.5-4 Tablica pğaska mocowana do ogrodzenia 

 



11 
 

1.6 Tablica na dystansach 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY NIE 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Tablice zwykle o niewielkich rozmiarach  

i niewielkiej gruboŜci, w ksztağcie prostokŃta. 

 przy wejŜciach do lokali, bram, 

na elewacjach, ogrodzeniach murowanych 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Mocowanie za pomocŃ Ŝrub dystansowych.   

 szkğo, 

aluminium, 

tworzywo sztuczne 

 

Tabliczki mocowane na dystansach stanowiŃ estetycznŃ i uporzŃdkowanŃ formň oznakowania, 

powszechnie stosowanŃ w strefach wejŜciowych do budynk·w, biur, lokali usğugowych oraz instytucji 

publicznych. Charakterystyczny spos·b montaŨu polegajŃcy na odsuniňciu tabliczki od pğaszczyzny 

Ŝciany za pomocŃ specjalnych Ŝrub dystansowych, nadaje jej efekt tr·jwymiarowoŜci, a jednoczeŜnie 

sprawia wraŨenie lekkoŜci. Tablice sŃ najczňŜciej wykonywane z materiağ·w o wysokiej jakoŜci, takich 

jak metal czy szkğo hartowane, co przekğada siň na ich trwağoŜĺ oraz odpornoŜĺ na uszkodzenia i warunki 

atmosferyczne. Dziňki prostej formie i stonowanej estetyce tablice tego typu harmonijnie wpisujŃ siň 

zar·wno w architekturň wsp·ğczesnŃ, jak i w obiekty o charakterze bardziej tradycyjnym. PeğniŃ przede 

wszystkim funkcjň informacyjnŃ i orientacyjnŃ, bez nadmiernego ingerowania w przestrzeŒ i bez 

wywoğywania efektu wizualnego przeciŃŨenia. 

 

 

 

  

Fot. 1.6-1 Zestaw tablic na dystansach Fot. 1.6-2 Zestaw tablic na dystansach 
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1.7 Reklama kierunkowa 

SZYLD NIE  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Wymiary zr·Ũnicowane, zaleŨne od potrzeb. Zwykle  

w ksztağcie prostokŃta, czasami w ksztağcie strzağki. 

 przy drogach, 

na skrzyŨowaniach 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle mocowane do stelaŨa stalowego.   
 tworzywo sztuczne, 

aluminium 

 

Tablica kierunkowa jest elementem oznakowania przestrzeni, którego podstawowym zadaniem jest 

wskazanie drogi do okreŜlonego miejsca lub obiektu oraz uğatwienie orientacji uŨytkownikom 

przestrzeni. Peğni ona przede wszystkim funkcjň informacyjnŃ, pomagajŃc odnaleŦĺ lokalizacjň danej 

instytucji, firmy czy obiektu uŨytecznoŜci publicznej. Tego rodzaju tablice sŃ czňsto sytuowane poza 

terenem nieruchomoŜci, na kt·rej faktycznie prowadzona jest wskazywana dziağalnoŜĺ, dlatego co do 

zasady nie sŃ traktowane jako szyldy. Istotnym aspektem rozr·Ũnienia charakteru takiej tablicy jest jej 

forma graficzna i zakres przekazywanych informacji. W przypadku, gdy tablica kierunkowa zawiera 

elementy identyfikacji wizualnej, takie jak logo, znak firmowy lub inne wyraŦne odniesienia 

promocyjne, przestaje peğniĺ wyğŃcznie funkcjň informacyjnŃ i staje siň szyldem lub noŜnikiem reklamy. 

W takiej sytuacji podlega ona regulacjom wynikajŃcym z uchwağy krajobrazowej.  

 

  

Fot. 1.7-1 Reklama kierunkowa Fot. 1.7-2 Reklama kierunkowa 

  

Fot. 1.7-3 Reklama kierunkowa Fot. 1.7-4 Reklama kierunkowa 
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1.8 Naklejka peğna 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY CZASAMI 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

CzňŜciowe lub cağkowite wypeğnienie szyby lokalu. 

Powierzchnia zaleŨy od powierzchni szyby. 

 
witryny i szyby lokali 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Folia samoprzylepna klejona do szyby od wewnŃtrz lub 

na zewnŃtrz. 

 
folia samoprzylepna 

 

Wyklejanie powierzchni przeszklonych elewacji jest jednym z najczňŜciej wykorzystywanych 

sposob·w promocji, por·wnywalnym pod wzglňdem popularnoŜci do baner·w. Wynika to z podobnych 

zalet tych rozwiŃzaŒ, takich jak relatywnie niski koszt realizacji, prostota wykonania oraz ğatwoŜĺ 

montaŨu i wymiany treŜci reklamowej. Poza funkcjŃ reklamowŃ, wyklejanie szyb peğni r·wnieŨ istotnŃ 

role uŨytkowŃ. Ogranicza wglŃd do wnňtrza lokalu, co dla wielu dziağalnoŜci ma praktyczne znaczenie, 

zwğaszcza tam, gdzie ekspozycja wnňtrza nie jest poŨŃdana. Zasğoniňcie witryn umoŨliwia bardziej 

elastyczne zagospodarowanie przestrzeni przy oknach, na przykğad poprzez ustawienie regağ·w, p·ğek 

ekspozycyjnych czy zaplecza technicznego, takiego jak tyğy lod·wek lub urzŃdzeŒ chğodniczych.  

W efekcie, naklejki na przeszkleniach ğŃczŃ funkcjň promocyjnŃ z organizacyjnŃ, wpğywajŃc zar·wno 

na spos·b komunikacji z klientem, jak i na aranŨacjň wnňtrza lokalu. 

 

  

Fot. 1.8-1 Naklejka peğna Fot. 1.8-2 Naklejka peğna 

  

Fot. 1.8-3 Naklejka peğna Fot. 1.8-4 Naklejka peğna 
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1.9 Naklejka aŨurowa 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY CZASAMI 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

CzňŜciowe (aŨurowe) wypeğnienie szyby.  

Powierzchnia naklejki zaleŨy  

od powierzchni szyby. 

 

witryny i szyby lokali 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Folia samoprzylepna klejona do szyby od wewnŃtrz lub 

na zewnŃtrz. 

 
folia samoprzylepna 

 

Jest to spos·b oklejania przeszkleŒ, w kt·rym folia reklamowa nie pokrywa cağej powierzchni szyby. 

Zamiast tego stosuje siň wycinane litery, znaki graficzne lub proste formy, dziňki czemu znaczna czňŜĺ 

szkğa pozostaje przezierna. Takie rozwiŃzanie pozwala zachowaĺ dostňp Ŝwiatğa dziennego oraz 

wizualny kontakt wnňtrza lokalu z przestrzeniŃ zewnňtrznŃ, jednoczeŜnie przekazujŃc niezbňdne 

informacje o prowadzonej dziağalnoŜci. Forma ta sprawdza siň szczeg·lnie w miejscach, gdzie reklama 

powinna mieĺ subtelny, lekki charakter i nie dominowaĺ nad architekturŃ ani otoczeniem. Dziňki 

czňŜciowej transparentnoŜci witryny wnňtrze pozostaje widoczne dla przechodni·w, a szyld peğni 

jednoczeŜnie funkcjň informacyjnŃ i dekoracyjnŃ. 

 

  

Fot. 1.9-1 Naklejka aŨurowa Fot. 1.9-2 Naklejka aŨurowa 

  

Fot. 1.9-3 Naklejka aŨurowa Fot. 1.9-4 Naklejka aŨurowa 
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1.10 Litery i znaki przestrzenne 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY RZADKO 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane gabaryty zaleŨne od potrzeb, o widocznej 

gruboŜci. 

 elewacje budynku, 

dachy 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle znaki przestrzenne sŃ mocowane na stelaŨu 

stalowym lub bezpoŜrednio do elewacji za pomocŃ Ŝrub 

dystansowych.   

 PCV, 

tworzywo sztuczne, 

stal, aluminium 

 

Forma reklamy zewnňtrznej (najczňŜciej szyld), kt·ra cechuje siň duŨŃ uniwersalnoŜciŃ i moŨe byĺ 

stosowana w niemal kaŨdych warunkach przestrzennych. WğaŜciwie zaprojektowana nie zakğ·ca ğadu 

wizualnego, a jej negatywny odbi·r wynika zazwyczaj z bğňd·w projektowych, takich jak 

nieodpowiednia skala, kolorystyka czy krój pisma. Przy zachowaniu zasad estetyki i proporcji, noŜnik 

ten znaczŃco podnosi jakoŜĺ wizualnŃ oznakowania. NajczňŜciej szyldy tego typu montowane sŃ 

bezpoŜrednio na elewacjach budynk·w, jednak w niektórych przypadkach spotyka siň je takŨe na 

dachach. Ich charakterystyczna aŨurowa forma powoduje, Ũe nawet przy stosunkowo duŨych 

powierzchniach ekspozycyjnych, szyld sprawia wraŨenie lekkiego, uporzŃdkowanego i dobrze 

dopasowanego do otoczenia.  

 

  

Fot. 1.10-1 Litery i tablice przestrzenne Fot. 1.10-2 Litery przestrzenne 

  

Fot. 1.10-3 Litery przestrzenne Fot. 1.10-4 Litery przestrzenne, kaseton i naklejka peğna 
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1.11 Litery i znaki pğaskie 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY RZADKO 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane gabaryty, 

w zaleŨnoŜci od potrzeb.  

Pğaskie. 

 
elewacje budynków, 

drzwi 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle mocowane na wkrňty, Ŝruby lub klej.   
 tworzywo sztuczne, 

aluminium 

 

Jest to forma oznakowania zbliŨona wizualnie do znak·w przestrzennych, jednak r·ŨniŃca siň od nich 

brakiem wyraŦnej gruboŜci. Litery i znaki nie posiadajŃ tr·jwymiarowej bryğy, a ich charakter pozostaje 

zasadniczo pğaski. Mimo tego, zachowujŃ czytelnoŜĺ i estetykň, oferujŃc uproszczonŃ, lecz nadal 

atrakcyjnŃ formň przekazu wizualnego. Znaki tego typu mogŃ byĺ lokalizowane w r·Ũnych miejscach, 

np. na elewacjach budynków lub drzwiach. 

 

 

 

 

  

Fot. 1.11-1 Litery pğaskie Fot. 1.11-2 Znaki pğaskie 

  

Fot. 1.11-3 Znaki pğaskie Fot. 1.11-4 Znaki pğaskie 
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1.12 Neon 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY CZASAMI 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane gabaryty, zaleŨne od potrzeb. 

 elewacje budynków, 

witryny, 

nad wejŜciem do lokalu 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle mocowanie na stelaŨu stalowym lub 

bezpoŜrednio do Ŝciany za pomocŃ Ŝrub, wkrňt·w.   

 konstrukcja szklana z gazami szlachetnymi, 

alternatywnie tworzywo sztuczne i Ŝwiatğo LED 

 

NiewŃtpliwŃ zaletŃ tego typu noŜnik·w reklamowych jest ich wysoka skutecznoŜĺ po zmroku, kiedy to 

dziňki emisji Ŝwiatğa przekaz pozostaje widoczny i czytelny niezaleŨnie od warunk·w oŜwietleniowych. 

świecŃce reklamy w naturalny spos·b przyciŃgajŃ wzrok odbiorc·w, czňsto dziağajŃc na zasadzie 

mimowolnego skupienia uwagi, co zwiňksza ich siğň oddziağywania i rozpoznawalnoŜĺ. JednoczeŜnie 

jednak rozwiŃzania te niosŃ ze sobŃ istotne konsekwencje dla uŨytkownik·w przestrzeni publicznej. 

Zbyt intensywne lub Ŧle zaprojektowane oŜwietlenie moŨe powodowaĺ dyskomfort u pieszych, 

prowadziĺ do zmňczenia wzroku, a w skrajnych przypadkach nawet do olŜnienia. Szczeg·lnie 

problematyczne sŃ sytuacje, w kt·rych reklamy Ŝwietle oddziağujŃ na kierowc·w ï nadmierna jasnoŜĺ, 

dynamiczne efekty czy zmienna treŜĺ mogŃ odwracaĺ uwagň od drogi i zwiňkszaĺ ryzyko wystŃpienia 

niebezpiecznych zdarzeŒ drogowych. 

 

 

Fot. 1.12-1 Neony 
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1.13 Szyld Ŝwietlny 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY CZASAMI 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane, zaleŨnie od potrzeb. MogŃ byĺ nie 

wiňksze niŨ 0,2 m2, w formie kasetonu lub 

wielkoformatowe umieszczane na konstrukcjach 

stalowych. 

 
Ŝciany, 

witryny, 

pylony 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Najpopularniejsze mocowanie do Ŝciany na wsporniku 

(jak kaseton), ale mogŃ byĺ mocowane teŨ na specjalnych 

konstrukcjach wolnostojŃcych, na dachach itd.   

 
aluminium, diody LED, 

tworzywo sztuczne 

 

Dziňki ustawieniu prostopadle do pğaszczyzny elewacji oraz wğasnej emisji Ŝwiatğa, tego typu noŜniki 

skutecznie eksponujŃ informacjň o prowadzonej dziağalnoŜci. SŃ one dobrze widoczne z wiňkszej 

odlegğoŜci i zachowujŃ czytelnoŜĺ r·wnieŨ po zmroku, co stanowi ich przewagň nad wieloma innymi 

formami oznakowania. JednoczeŜnie jednak takie rozwiŃzania wiŃŨŃ siň z okreŜlonymi zagroŨeniami. 

Intensywne, jaskrawe Ŝwiatğo, a zwğaszcza elementy migajŃce lub dynamiczne, mogŃ negatywnie 

wpğywaĺ na komfort Ũycia okolicznych mieszkaŒc·w, szczeg·lnie w godzinach nocnych.  

Co istotniejsze, reklamy tego rodzaju mogŃ stanowiĺ realne niebezpieczeŒstwo w przestrzeni publicznej 

ï nadmiernie przyciŃgajŃ uwagň kierowc·w, powodujŃc rozproszenie, a niekiedy nawet chwilowe 

oŜlepienie. Z tego wzglňdu, w miarň moŨliwoŜci, zaleca siň rezygnacjň z takich form reklamy na rzecz 

rozwiŃzaŒ bardziej stonowanych, lepiej dostosowanych do otoczenia i bezpieczniejszych dla 

uŨytkownik·w przestrzeni. 

 

 

 

  

Fot. 1.13-1 Szyld Ŝwietlny nad wejŜciem do budynku 
Fot. 1.13-2 Szyld Ŝwietlny 

w formie semafora sğupkowego 
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1.14 Flaga reklamowa 
SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY NIE 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

MoŨliwe sŃ dowolne gabaryty, jednak najczňŜciej majŃ 

wysokoŜĺ miňdzy 3 a 12m, a powierzchniň ekspozycyjnŃ 

3m x 1m lub 6m x 2m. 

 
przed budynkami, 

przy drogach, ogrodzeniach 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Maszt z flagŃ mocowany trwale do gruntu.    maszt stalowy lub aluminiowy, flaga poliestrowa 

 

Flaga reklamowa wyr·Ũnia siň zmiennym, dynamicznym ksztağtem, kt·ry zaleŨy od warunk·w 

atmosferycznych, przede wszystkim od siğy i kierunku wiatru. Z tego wzglňdu jej jednoznaczne 

zaklasyfikowanie jako klasycznej tablicy reklamowej bywa utrudnione, gdyŨ w przeciwieŒstwie do 

sztywnych noŜnik·w nie posiada stağej, niezmiennej formy ekspozycyjnej. Flagi bardzo czňsto sŃ 

sytuowane w grupach lub rzňdach, w niewielkich odlegğoŜciach od siebie. Czňsto sŃ postrzegane jako 

taŒsza i lŨejsza wizualnie alternatywa dla totemów reklamowych, szczególnie na terenach 

komercyjnych, przy centrach handlowych czy wzdğuŨ gğ·wnych ciŃg·w komunikacyjnych. Istnieje 

wiele rozwiŃzaŒ technicznych umoŨliwiajŃcych mocowanie materiağu flagowego do masztu, takich jak 

systemy z linkami, ramionami czy prowadnicami, kt·re pozwalajŃ na ograniczenie nadmiernego 

falowania tkaniny i zapewniajŃ bardziej stabilnŃ oraz czytelnŃ ekspozycjň grafiki.  

 

  

Fot. 1.14-1 Flaga reklamowa Fot. 1.14-2 Flaga reklamowa 

  

Fot. 1.14-3 Flaga reklamowa Fot. 1.14-4 Flaga reklamowa 
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1.15 Winder 
SZYLD CZŇSTO  NOśNIK REKLAMY CZŇSTO 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

WysokoŜĺ zwykle od 2 do 3m. 
 przed wejŜciami do lokali, 

przy ciŃgach komunikacyjnych 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Maszt i stelaŨ z podstawŃ nietrwale zwiŃzany z gruntem. 
 maszt stalowy lub aluminiowy, 

flaga poliestrowa 

 

Windery, czyli flagi reklamowe nietrwale zwiŃzane z gruntem, stanowiŃ powszechnie spotykanŃ formň 

reklamy zewnňtrznej i pod wieloma wzglňdami moŨna je por·wnaĺ do baner·w. Ich rosnŃca 

popularnoŜĺ wynika przede wszystkim z niskich koszt·w zakupu, prostoty montaŨu oraz moŨliwoŜci 

szybkiego przestawiania w dowolne miejsce. Te same cechy sprawiajŃ jednak, Ũe w przestrzeni 

publicznej czňsto wystňpujŃ w spos·b chaotyczny i nieuporzŃdkowany, co negatywnie wpğywa na 

estetykň otoczenia. Brak trwağego zwiŃzania z gruntem oraz jednoznacznych zasad lokalizacji 

powoduje, Ũe sŃ one ustawiane w nadmiernej liczbie, w przypadkowych miejscach i bez zachowania 

sp·jnoŜci wizualnej. W efekcie windery mogŃ prowadziĺ do wizualnego, a w skrajnych przypadkach 

nawet ograniczaĺ widocznoŜĺ lub komfort poruszania siň pieszych.  

 

  

Fot. 1.15-1 Winder Fot. 1.15-2 Winder 

  

Fot. 1.15-1 Winder Fot. 1.15-2 Winder 
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1.16 Stojak reklamowy 
SZYLD CZŇSTO  NOśNIK REKLAMY CZŇSTO 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zwykle majŃ wysokoŜĺ do 1,2m i powierzchniň 

reklamowŃ 0,6 x 0,9 m2. Stojaki wystňpujŃ zazwyczaj  

w dwóch rodzajach: A lub odwrócona litera T. 

 
przy wejŜciach do lokali, 

na chodnikach 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Stojaki nie sŃ trwale zwiŃzane z gruntem. MoŨna je 

zazwyczaj zğoŨyĺ i przenieŜĺ.   

 tworzywo sztuczne, 

aluminium, 

drewno, tablica kredowa 

 

WolnostojŃce stojaki reklamowe, okreŜlane r·wnieŨ jako potykacze, naleŨŃ do najbardziej widocznych 

i bezpoŜrednich form przekazu marketingowego w przestrzeni publicznej. Dziňki swojej lokalizacji na 

poziomie wzroku przechodni·w, skutecznie przyciŃgajŃ uwagň i pozwalajŃ na szybkie przekazanie 

informacji, takiej jak oferta dnia, promocja czy zaproszenie do lokalu. JednoczeŜnie ich stosowanie 

wymaga rozwagi, poniewaŨ niewğaŜciwie ustawione mogŃ powodowaĺ utrudnienia w poruszaniu siň. 

Szczególnie problematyczne stajŃ siň w wŃskich ciŃgach komunikacyjnych, gdzie ograniczajŃ 

przestrzeŒ przeznaczonŃ dla pieszych, os·b z w·zkami dzieciňcymi czy uŨytkownik·w w·zk·w 

inwalidzkich. W takich miejscach potykacze peğniŃ rolň niepoŨŃdanej bariery, obniŨajŃc komfort 

korzystania z przestrzeni publicznej.  

 

  

Fot. 1.16-1 Stojak reklamowy typu A Fot. 1.16-2 Stojak reklamowy typu T 

  

Fot. 1.16-3 Stojak reklamowy typu A Fot. 1.16-4 Stojak reklamowy typu A 
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1.17 Sğup ogğoszeniowo-reklamowy 
SZYLD NIE  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

WysokoŜĺ zwykle od 2 do 4m, Ŝrednica podstawy miňdzy 

0,6 a 1,6m. 

 przy drogach, 

przy parkingach, chodnikach, 

przy waŨnych budynkach uŨytecznoŜci publicznej 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Sğupy zwykle sŃ posadowione na fundamencie 

betonowym. SŃ trwale zwiŃzane z gruntem.    

 beton, 

tworzywo sztuczne 

 

Sğupy ogğoszeniowo-reklamowe to wysokie, smukğe konstrukcje o ukğadzie pionowym, przeznaczone 

przede wszystkim do ekspozycji treŜci reklamowych i informacyjnych. Ze wzglňdu na swojŃ formň oraz 

dobrŃ widocznoŜĺ najczňŜciej lokalizowany jest w miejscach o duŨym natňŨeniu ruchu, takich jak place 

miejskie, przedpola waŨnych instytucji publicznych itd. Dziňki temu przekaz umieszczony na sğupach 

moŨe skutecznie docieraĺ do przechodni·w. Sğupy wystňpujŃ w zr·Ũnicowanych gabarytach, jednak 

najczňŜciej spotykanŃ formŃ jest walec, kt·ry sprzyja r·wnomiernej ekspozycji treŜci z kaŨdej strony. 

W ujňciu historycznym sğup reklamowo-ogğoszeniowy to jedno z najstarszych i najbardziej 

uporzŃdkowanych rozwiŃzaŒ stosowanych w reklamie zewnňtrznej. MogŃ one przyjmowaĺ postaĺ 

nawiŃzujŃcŃ do historycznych wzorc·w, harmonizujŃc z zabytkowŃ zabudowŃ lub mieĺ nowoczesny, 

minimalistyczny wyglŃd, odpowiadajŃcy wsp·ğczesnym przestrzeniom miejskim. 

 

 

 

Fot. 1.17-1 Sğup ogğoszeniowo-reklamowy 
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1.18 Tablica ogğoszeniowo-reklamowa 

SZYLD NIE  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane wymiary w zaleŨnoŜci od potrzeb. 

WysokoŜĺ okoğo 2,5m, tablica na wysokoŜci wzroku 

czğowieka. 

 
przy drogach, 

przy ciŃgach pieszych 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle mocowane na fundamencie betonowym. SŃ 

trwale zwiŃzane z gruntem.   

 aluminium, 

drewno, 

tworzywo sztuczne 

 

Tablica ogğoszeniowa to wolnostojŃcy element mağej architektury, przeznaczony do prezentowania 

ogğoszeŒ informacyjnych oraz materiağ·w reklamowych o charakterze lokalnym. NajczňŜciej spotykana 

w przestrzeni publicznej przy drogach, ciŃgach pieszych, szkoğach, Ŝwietlicach czy osiedlach, gdzie 

peğni funkcjň komunikacyjnŃ i reklamowŃ. Tablica umoŨliwia umieszczanie plakat·w, reklam oraz 

ogğoszeŒ lokalnych. Jej obecnoŜĺ sprzyja ograniczaniu chaotycznego rozwieszania ogğoszeŒ  

w przestrzeni publicznej, a odpowiednio zaprojektowana forma moŨe harmonijnie wpisywaĺ siň  

w krajobraz i podnosiĺ estetykň miejsca. 

 

  

Fot. 1.18-1 Tablica ogğoszeniowo-reklamowa Fot. 1.18-2 Tablica ogğoszeniowo-reklamowa 

  

Fot. 1.18-3 Tablica ogğoszeniowo-reklamowa Fot. 1.18-4 Tablica ogğoszeniowo-reklamowa 
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1.19 Pylon/totem 

SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY NIE 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

WysokoŜĺ od 2 do kilkudziesiňciu metr·w wysokoŜci. 

 przy drogach, 

przy siedzibach firm, stacjach paliw, 

centrach handlowych, 

przy wjazdach na posesjň, 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zwykle konstrukcja stalowa na fundamencie betonowym 

z mocowanymi tablicami dziağalnoŜci.   

 stal, 

aluminium, 

tworzywo sztuczne, 

oŜwietlenie LED 

 

Pylon/totem reklamowy stanowi wolnostojŃcy, zbiorczy noŜnik, peğniŃcy funkcjň rozbudowanego 

szyldu kilku dziağalnoŜci. Tego typu rozwiŃzania stosowane sŃ przede wszystkim w sytuacjach, gdy 

siedziba firmy, lokal usğugowy lub cağy zesp·ğ obiekt·w znajduje siň w znacznej odlegğoŜci od ulicy, 

jest cofniňty w gğŃb dziağki lub gdy na jednym terenie funkcjonuje kilka r·Ũnych podmiot·w 

gospodarczych. W takich przypadkach pylon uğatwia orientacjň w przestrzeni i jednoznacznie wskazuje 

miejsce dojazdu lub wejŜcia. Dziňki znacznej wysokoŜci, pionowej formie oraz czňsto stosowanemu 

podŜwietleniu pylony i totemy sŃ dobrze widoczne z duŨej odlegğoŜci, zar·wno dla kierowc·w 

poruszajŃcych siň z wiňkszŃ prňdkoŜciŃ, jak i dla pieszych. Konstrukcje te zazwyczaj skğadajŃ siň z kilku 

oddzielnych paneli lub moduğ·w, na kt·rych umieszczone sŃ nazwy firm, logotypy lub informacje  

o dostňpnych usğugach. 

 

 

  

Fot. 1.19-1 Totem przy centrum handlowym Fot. 1.19-2 Totem przy centrum handlowym 
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1.20 Przyczepa reklamowa 
SZYLD RZADKO  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zazwyczaj od 2 do 5 m szerokoŜci, od 1,5 do 4 m 

wysokoŜci, od 5 do 12 m2, moŨe byĺ jednostronna lub 

dwustronna. 

 

parkingi, pobocza 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Konstrukcja wğasna, przyczepa na koğach, mobilna.   
 aluminium 

PCV (winyl) 

 

Przyczepa reklamowa stanowi formň mobilnego noŜnika reklamy, kt·ry jest montowany do pojazdu  

i moŨe byĺ przemieszczany wraz z nim. Konstrukcje tego typu wykonywane sŃ z r·Ũnych materiağ·w, 

takich jak metal, tworzywa sztuczne czy drewno, a ich wielkoŜĺ, forma i spos·b ekspozycji przekazu sŃ 

kaŨdorazowo dostosowywane do indywidualnych potrzeb reklamodawcy oraz charakteru kampanii. 

Dziňki swojej mobilnoŜci przyczepy reklamowe umoŨliwiajŃ dotarcie do szerokiego grona odbiorc·w 

w wielu lokalizacjach, co czyni je atrakcyjnym narzňdziem promocji m.in. podczas targ·w, wydarzeŒ 

plenerowych, akcji promocyjnych czy w intensywnie uŨytkowanych przestrzeniach miejskich. Z drugiej 

strony jest to noŜnik o ograniczonych walorach estetycznych, kt·ry moŨe wprowadzaĺ wizualny chaos 

w przestrzeni publicznej.  
 

  

Fot. 1.20-1 Przyczepa reklamowa Fot. 1.20-2 Przyczepa reklamowa 

  

Fot. 1.20-3 Przyczepa reklamowa Fot. 1.20-4 Przyczepa reklamowa 
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1.21 System szyldów 
SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY NIE 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

Zr·Ũnicowane ï od mağych sğupk·w i tablic po wiňksze 

panele menu i gabloty. 

 przy wjazdach, parkingach,  

w strefach drive-thru, wok·ğ budynku. 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

Zazwyczaj konstrukcja stalowa na fundamentach, gabloty 

na wspornikach, wolnostojŃce tablice.   

 stal, aluminium, 

tworzywo sztuczne PCV,  

czasem ekrany LCD/LED 

 

Jest to rozbudowany ukğad wielu r·Ũnorodnych noŜnik·w informacji i reklamy, kt·re razem tworzŃ 

jednŃ, logicznŃ i sp·jnŃ cağoŜĺ komunikacyjnŃ. Tego typu rozwiŃzania spotykane sŃ przede wszystkim 

w miejscach o duŨej skali i zğoŨonej organizacji przestrzeni, takich jak lokale typu drive-thru, centra 

handlowe czy rozlegğe tereny usğugowe. Ich gğ·wnym zadaniem jest prowadzenie klienta w spos·b 

intuicyjny przez kolejne etapy korzystania z oferty ï od wjazdu na teren obiektu, przez zapoznanie siň 

z menu lub ofertŃ, zğoŨenie zam·wienia, aŨ po jego odbi·r. System szyld·w obejmuje zazwyczaj zestaw 

element·w takich jak gabloty informacyjne, tablice z instrukcjami, sğupki i znaki kierunkowe, 

podŜwietlane panele menu, ekrany cyfrowe czy banery. Nie funkcjonujŃ one jako pojedyncze, 

niezaleŨne noŜniki, lecz jako kompleksowe Ŝrodowisko reklamowo-informacyjne. Dziňki sp·jnej formie 

graficznej i czytelnemu ukğadowi przestrzennemu, system ten porzŃdkuje ruch klient·w, zwiňksza 

czytelnoŜĺ komunikat·w oraz wspiera proces podejmowania decyzji zakupowych, poprawiajŃc 

jednoczeŜnie komfort korzystania z danej przestrzeni. 

 

 

  

Fot. 1.21-1 System szyldów supermarketu Fot. 1.21-2 System szyld·w baru szybkiej obsğugi 
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1.22 Reklama niestandardowa 
SZYLD TAK  NOśNIK REKLAMY TAK 

 

GABARYTY   POĞOŧENIE 

zr·Ũnicowane   zaleŨnie od formy 

 

MOCOWANIE   MATERIAĞY 

zaleŨne od rodzaju  zr·Ũnicowane 

 

Reklama niestandardowa, czyli reklama niewpisujŃca siň w ŨadnŃ powyŨszŃ definicjň. 

 

 

 

  

Fot. 1.22-1 Reklama na figurze przestrzennej Fot. 1.22-2 Reklama na figurze przestrzennej 
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2. Ogrodzenia 

2.1 Ogrodzenia peğne 

 

Fot. 2.1-1 Ogrodzenie peğne murowane 

 

Fot. 2.1-2 Ogrodzenie peğne prefabrykowane poroŜniňte roŜlinŃ zimozielonŃ 
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Fot. 2.1-3 Ogrodzenie peğne murowane tynkowane 

 

Fot. 2.1-4 Ogrodzenie peğne murowane 
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Fot. 2.1-5 Ogrodzenie aŨurowe uzupeğnione materiağem 

 

Fot. 2.1-6 Ogrodzenie aŨurowe uzupeğnione deskŃ drewnianŃ 
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Fot. 2.1-7 Ogrodzenie aŨurowe stalowe uzupeğnione deskŃ drewnianŃ 

 

Fot. 2.1-8 Ogrodzenie aŨurowe stalowe uzupeğnione deskŃ drewnianŃ 
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Fot. 2.1-9 Ogrodzenie peğne blaszane 

 

Fot. 2.1-10 Ogrodzenie peğne gabionowe 
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2.2 Ogrodzenia aŨurowe 
 

 

Fot. 2.2-1 Ogrodzenie aŨurowe z siatki 

 


































