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Prace na uchwata krajobrazowa rozpoczgto od szczegdtowej analizy terenowej, obejmujgcej doktadne
rozpoznanie warunkOw w terenie poprzez przeprowadzenie wizji lokalnej. W jej trakcie zgromadzono
obszerng dokumentacje fotograficzna tablic i urzadzen reklamowych, obiektéw matej architektury oraz
ogrodzen. Material ten umozliwit ocene skali wystepujacych zjawisk, uchwycenie kluczowych detali
oraz precyzyjne zdefiniowanie problemow. Wizja lokalna pozwolita réwniez na lepsze poznanie
charakteru miejsca — atmosfery gminy, jego struktury przestrzennej, osiedli i jednostek osadniczych oraz
ich specyficznych potrzeb. Na podstawie zgromadzonej dokumentacji fotograficznej mozliwe byto
opracowanie typologii tablic i urzadzen reklamowych, ogrodzen oraz elementéw matej architektury

wystepujacych w Gminie Stare Babice, a takze dokonanie ich waloryzacji.

1. Tablice i urzgadzenia reklamowe

Definicje reklam, tablic reklamowych oraz szyldow okresla ustawa z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2024 r. poz. 1130 z p6zn. zm.). Doktadne

brzmienie definicji zostalo przytoczone ponize;.

Reklama — nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji

promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary, ushugi, przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne;

Tablica reklamowa — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy, reklamg¢ naklejang na okna budynkow
i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wylaczeniem

drobnych przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

Urzadzenie reklamowe — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica
reklamowa, z wylaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie

z ich przeznaczeniem;

Szyld — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe informujaca
o dziatalno$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe

si¢ znajduja.



Dla uproszczenia ustawowych definicji, mozna przyja¢, ze:

o reklamg nazywa si¢ reklamowang tres¢,

e tablica reklamowa to reklama umieszczona na powierzchni ptaskiej (o plaskiej konstrukeji),
a urzgdzenie reklamowe to reklama umieszczona na powierzchni nieptaskiej (o konstrukc;ji
nieptaskie;j),

e szyldem nazywamy taka tablice lub urzadzenie reklamowe, ktore jest umieszczone w tym
samym migjscu, w ktorym realizowana jest tre$¢ przedstawiona na reklamie (ta sama
nieruchomos$¢ — dziatka/dziatki jednego wiasciciela, rowniez nieruchomos¢, na ktorej jest
wynajmowany lokal, a takze wyodrgbniony lokal lub budynek itp.),

o nos$nik reklamy, nie wystepuje jako formalna definicja, jednak przyjeto nazywanie w ten

sposob wszystkich tablic i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldem.

W dalszej czeéci opracowania przedstawiono przyklady typéw nosnikow wystepujacych na

opracowywanym terenie.



1.1 Baner

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY TAK
GABARYTY POLOZENIE
Zwykle od 2 do 8m?. Banery wielkoformatowe osiagajg ogrodzenia,
powierzchni¢ nawet do 150 m?. elewacje
MOCOWANIE MATERIALY

Zazwyczaj poprzez przypigcie do siatki, ogrodzenia lub
metalowej ramy za pomoca linek lub opasek

. ) P vl
zaciskowych, wykorzystujac metalowe oczka CV (winyl)

umieszczone na krawedziach baneru.

Baner reklamowy, ze wzgledu na swoja powszechno$¢ wynikajacg z niskich kosztow oraz
nieskomplikowanej technologii wykonania i montazu, stal si¢ w Polsce jednym z najczesciej
spotykanych no$nikéw reklam i jednym z gtéwnych zrddel chaosu wizualnego. Jego duza podatno$¢ na
zniszczenia oraz negatywny wplyw warunkow atmosferycznych skutkuja szybkim zuzyciem,
deformacjami, rozdarciami oraz zabrudzeniami, ktore znaczgco obnizaja jego walory estetyczne.
Nierzadko banery pozostaja w przestrzeni miejskiej mimo utraty czytelnosci lub aktualnos$ci przekazu,
co dodatkowo poglebia wrazenie nietadu i zaniedbania. Mozliwo$¢ estetycznego zastosowania baneru

reklamowego wymaga szczeg6lnej starannosci zardwno na etapie projektowania, jak i montazu.
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Fot. 1.1-3 Baner na ogrodzeniu Fot. 1.1-4 Baner na scianie



1.2 Billboard
SZYLD NIE

GABARYTY

Billboardy wystepuja najczgsciej w kilku standardowych
formatach: 18m? (6,0m x 3,0m) — tzw. eurobillboard,
12m? (5,04m x 2,38m), 36m? (12,0m x 3,0m) lub 48m?
(12,0m x 4,0m).

MOCOWANIE

Zwykle billboard umieszcza si¢ na stalowej konstrukcji
osadzonej na jednym lub kilku stupach zakotwionych
w fundamencie betonowym. Moze by¢ przytwierdzony
rowniez do Sciany za pomocg stalowej ramy.

NOSNIK REKLAMY TAK

POLOZENIE

przy drogach,
na budynkach

MATERIALY

plakat papierowy,
PCV (winyl)

Billboardy, w przeciwienstwie do reklam o niestandardowych formach, cechuja sie wzgledna

jednolitoscig rozwigzan, aby utatwic¢ ich produkcje i montaz. Ich formaty sa w duzej mierze powtarzalne

i mieszcza si¢ w okreslonych przedziatach wymiarowych — taka standaryzacja teoretycznie sprzyja

porzadkowi wizualnemu i czytelnosci przekazu reklamowego. W praktyce, jednym z najbardziej

problematycznych zjawisk w przestrzeni miejskiej jest brak spojnosci w zakresie konstrukcji nosnych

billboardow. Tablice o zblizonych, standardowych gabarytach czesto roéznig si¢ forma techniczna,

rodzajem zastosowane]j konstrukcji, a przede wszystkim wysokoscig posadowienia. Prowadzi to do

wrazenia przypadkowosci i braku fadu przestrzennego.
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1.3 Kaseton
SZYLD TAK

GABARYTY

Zwykle w ksztalcie prostokata,
o powierzchni od 2 do 8m?. Widoczna jest ich grubos$é.

MOCOWANIE

Kaseton przytwierdza si¢ bezposrednio do $ciany za
pomoca kotew, §rub lub kotkow.

NOSNIK REKLAMY NIE

POLOZENIE

nad wejsciami do lokali,
na fasadach, elewacjach

MATERIALY

aluminium, tworzywa sztuczne (PCV, poliweglan),
czasami pod$wietlenie LED

Ze wzgledu na rozwinigte techniki graficzne, kasetony oferujg niemal nieograniczone mozliwosci

ksztattowania przekazu — od swobodnego doboru kolorystyki i krojow pisma, przez stosowanie

réznorodnych symboli i logotypow, az po znacznie zréznicowanie wielkosci oraz formy. Dodatkowym

elementem jest powszechne stosowanie podswietlenia, ktore zwigksza widoczno$¢ reklamy, szczegdlnie

po zmroku. Forma kasetonu, najczeséciej sprowadzajaca si¢ do prostopadtoscianu z nadrukowana

grafika, niekiedy uzupetiona o litery przestrzenne lub elementy wykraczajace poza obrys bryty, bywa

postrzegana jako prosta i banalna. Z tego wzgledu nie zawsze sprawdza si¢ w kazdej przestrzeni,

zwlaszcza w miejscach o wysokich walorach krajobrazowych lub architektonicznych. Mimo tych

ograniczen kaseton pozostaje chetnie wybieranym nos$nikiem reklamy zaré6wno przez duze korporacje,

jak i mniejsze, lokalne podmioty gospodarcze.
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Fot. 1.3-3 Kaseton nad wejsciem do lokalu
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Fot. 1.3-4 Kaseton nad wejsciem do lokalu



1.4 Semafor kasetonowy
SZYLD TAK

GABARYTY

Semafory wystepuja zazwyczaj w okraglych/eliptycznych
lub prostokatnych ksztattach.
Zwykle powierzchnia szyldu wynosi od 0,5 do 1,5m?.

MOCOWANIE

Zwykle semafory mocuje si¢ na wspornikach,
prostopadle do $ciany.

NOSNIK REKLAMY RZADKO
POLOZENIE

mocowanie prostopadle do $ciany,
na wysokosci ok. 3m,
umozliwiajacej swobodne przejscie pod nim

MATERIALY

aluminium,
tworzywo sztuczne (PCV, poliweglan, pleksi)

Semafory kasetonowe to jedna z najczgsciej stosowanych form szyldu przez niewielkie dziatalnos$ci

ustlugowe i handlowe zlokalizowane w lokalach na parterach budynkéw pierzejowych. Istotng zaleta

kasetonu jest bardzo dobra widoczno$¢ powierzchni ekspozycyjnej, ustawionej prostopadle do osi ulicy.

Taki sposob montazu sprawia, ze reklama jest czytelna przede wszystkim dla pieszych poruszajacych

si¢ wzdtuz ciaggow komunikacyjnych, co ma kluczowe znaczenie w przestrzeniach o intensywnym ruchu

pieszym. Kasetonowa konstrukcja umozliwia wykorzystanie stosunkowo duzej powierzchni

reklamowej, a zastosowanie pod$wietlenia, zapewnia dobra ekspozycj¢ takze po zmroku oraz

w warunkach ograniczonej widocznosci.

Fot. 1.4-3 Semafor kasetonowy okrggly

Fot. 1.4-2 Semafor kasetonowy okrggly

Fot. 1.4-4 Semafor kasetonowy niestandardowy



1.5 Tablica plaska
SZYLD TAK  NOSNIK REKLAMY TAK

GABARYTY POLOZENIE

Tablice wystepuja w réznych rozmiarach, zaleznie od

. Sciany, el je budynkow,
potrzeby. Zwykle w ksztalcie prostokata Sciany, elewacje budynkéw

o niewielkiej grubosci. ogrodzenia
MOCOWANIE MATERIALY
Zwykle tablice mocuje si¢ aluminium,
bezposrednio do $ciany za pomoca srub, kotkow, kotew. tworzywo sztuczne (PCV, ptyta kompozytowa)

Jeden z podstawowych nosnikoéw reklamy zewnetrznej, charakteryzujacy si¢ ptaska, sztywna
powierzchnig przeznaczona do prezentacji przekazu reklamowego. Zastosowanie usztywnionej
powierzchni sprawia, ze przekaz reklamowy jest bardziej estetyczny i trwaty w poréwnaniu do baneréw
wykonanych z elastycznych materiatow. Sztywna konstrukcja ogranicza deformacje, faldowanie oraz
negatywny wplyw warunkow atmosferycznych, dzigki czemu reklama zachowuje czytelnosé
i uporzadkowany wyglad przez dluzszy czas. W efekcie tego typu no$niki sg czesto postrzegane jako

bardziej profesjonalne i lepiej wpisujace si¢ w przestrzen publiczng niz tradycyjne banery.
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Fot. 1.5-1 Zestaw tablic plaskich mocowanych do Sciany Fot. 1.5-2 Zestaw tablic ptaskich mocowanych do drzwi
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Fot. 1.5-3 Tablica plaska mocowana do ogrodzenia Fot. 1.5-4 Tablica plaska mocowana do ogrodzenia
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1.6 Tablica na dystansach

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY NIE
GABARYTY POLOZENIE
Tablice zwykle o niewielkich rozmiarach przy wejsciach do lokali, bram,
i niewielkiej grubosci, w ksztalcie prostokata. na elewacjach, ogrodzeniach murowanych
MOCOWANIE MATERIALY
szkto,
Mocowanie za pomoca $rub dystansowych. aluminium,

tworzywo sztuczne

Tabliczki mocowane na dystansach stanowig estetyczna i uporzadkowana forme oznakowania,
powszechnie stosowang w strefach wejsciowych do budynkow, biur, lokali ustugowych oraz instytucji
publicznych. Charakterystyczny sposob montazu polegajacy na odsunigciu tabliczki od plaszczyzny
Sciany za pomoca specjalnych $rub dystansowych, nadaje jej efekt tréjwymiarowosci, a jednoczesnie
sprawia wrazenie lekkosci. Tablice sa najczes$ciej wykonywane z materiatdéw o wysokiej jakosci, takich
jak metal czy szkto hartowane, co przektada si¢ na ich trwato$¢ oraz odpornos¢ na uszkodzenia i warunki
atmosferyczne. Dzigki prostej formie i stonowanej estetyce tablice tego typu harmonijnie wpisuja si¢
zarowno w architekturg wspotczesna, jak i w obiekty o charakterze bardziej tradycyjnym. Petnig przede
wszystkim funkcje informacyjng i orientacyjng, bez nadmiernego ingerowania w przestrzen i bez

wywotywania efektu wizualnego przecigzenia.

| NFZ
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TEL.: 2272290 02; 7229276
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[
|

Fot. 1.6-1 Zestaw tablic na dystansach Fot. 1.6-2 Zestaw tablic na dystansach
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1.7 Reklama kierunkowa

SZYLD NIE NOSNIK REKLAMY TAK
GABARYTY POLOZENIE
Wymiary zréznicowane, zalezne od potrzeb. Zwykle przy drogach,
w ksztalcie prostokata, czasami w ksztalcie strzatki. na skrzyzowaniach
MOCOWANIE MATERIALY

tworzywo sztuczne,

Zwykle mocowane do stelaza stalowego. ..
s & aluminium

Tablica kierunkowa jest elementem oznakowania przestrzeni, ktoérego podstawowym zadaniem jest
wskazanie drogi do okre$lonego miejsca lub obiektu oraz ulatwienie orientacji uzytkownikom
przestrzeni. Pelni ona przede wszystkim funkcj¢ informacyjna, pomagajac odnalez¢ lokalizacje danej
instytucji, firmy czy obiektu uzytecznosci publicznej. Tego rodzaju tablice s3 czgsto sytuowane poza
terenem nieruchomosci, na ktorej faktycznie prowadzona jest wskazywana dziatalno$¢, dlatego co do
zasady nie sg traktowane jako szyldy. Istotnym aspektem rozrdznienia charakteru takiej tablicy jest jej
forma graficzna i zakres przekazywanych informacji. W przypadku, gdy tablica kierunkowa zawiera
elementy identyfikacji wizualnej, takie jak logo, znak firmowy lub inne wyrazne odniesienia
promocyjne, przestaje pelni¢ wylacznie funkcje informacyjna i staje si¢ szyldem lub nosnikiem reklamy.

W takiej sytuacji podlega ona regulacjom wynikajacym z uchwaly krajobrazowe;.

N
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Fot. 1.7-3 Reklama kierunkowa Fot.
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1.8 Naklejka pelna
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY CZASAMI

GABARYTY POLOZENIE

Sci \ tkowi Inieni lokalu. . . .
Czqscwvye ub ca ow?te wypelnienie szyby okalu witryny i szyby lokali
Powierzchnia zalezy od powierzchni szyby.

MOCOWANIE MATERIALY

Folia samoprzylepna klejona do szyby od wewnatrz lub

foli 1
na zewnatrz. olia samoprzylepna

Wyklejanie powierzchni przeszklonych elewacji jest jednym z najczgéciej wykorzystywanych
sposobow promocji, porownywalnym pod wzgledem popularno$ci do banerow. Wynika to z podobnych
zalet tych rozwiazan, takich jak relatywnie niski koszt realizacji, prostota wykonania oraz tatwos¢
montazu i wymiany tresci reklamowej. Poza funkcja reklamowa, wyklejanie szyb petni rowniez istotna
role uzytkowa. Ogranicza wglad do wnetrza lokalu, co dla wielu dziatalno$ci ma praktyczne znaczenie,
zwlaszcza tam, gdzie ekspozycja wnetrza nie jest pozadana. Zaslonigcie witryn umozliwia bardziej
elastyczne zagospodarowanie przestrzeni przy oknach, na przyktad poprzez ustawienie regatéw, polek
ekspozycyjnych czy zaplecza technicznego, takiego jak tyly lodéwek lub urzadzen chlodniczych.
W efekcie, naklejki na przeszkleniach taczg funkcje promocyjng z organizacyjna, wptywajac zaréwno

na sposob komunikacji z klientem, jak i na aranzacje wngtrza lokalu.

AKCESORIA -« ZABAWKI -

| 902000

Fot. 1.8-1 Naklejka petna
" - BN

i R e T i ot d

Fot. 1.8-3 Naklejka petna Fot. 1.8-4 Naklejka petna

13



1.9 Naklejka azurowa

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY CZASAMI
GABARYTY POLOZENIE
Czgéciowe (azurowe) wypetnienie szyby.
Powierzchnia naklejki zalezy witryny i szyby lokali
od powierzchni szyby.
MOCOWANIE MATERIALY

Folia samoprzylepna klejona do szyby od wewnatrz lub

foli 1
na zewnatrz. olia samoprzylepna

Jest to sposob oklejania przeszklen, w ktorym folia reklamowa nie pokrywa catej powierzchni szyby.
Zamiast tego stosuje si¢ wycinane litery, znaki graficzne lub proste formy, dzicki czemu znaczna czgsé
szkla pozostaje przezierna. Takie rozwigzanie pozwala zachowac¢ dostgp $wiatta dziennego oraz
wizualny kontakt wnetrza lokalu z przestrzenia zewnetrzna, jednoczes$nie przekazujac niezbedne
informacje o prowadzonej dziatalno$ci. Forma ta sprawdza si¢ szczegdlnie w miejscach, gdzie reklama
powinna mie¢ subtelny, lekki charakter i nie dominowa¢ nad architektura ani otoczeniem. Dzieki
czg$ciowej transparentno$ci witryny wnetrze pozostaje widoczne dla przechodniow, a szyld pelni

jednoczesnie funkcje informacyjng i dekoracyjna.

T %

TRENING

PREMIUM
\Q g

%

Dobre AC

AUDI D(;OLOR\\ Warszawska37 AUDIOCOLORD

Fot. 1.9-3 Naklejka azurowa Fot. 1.9-4 Naklejka azurowa
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1.10 Litery i znaki przestrzenne

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY RZADKO
GABARYTY POLOZENIE
Zréznicowane gabaryty zalezne od potrzeb, o widocznej elewacje budynku,
grubosci. dachy
MOCOWANIE MATERIALY
Zwykle znaki przestrzenne sa mocowane na stelazu PCV,
stalowym lub bezposrednio do elewacji za pomoca Srub tworzywo sztuczne,
dystansowych. stal, aluminium

Forma reklamy zewngtrznej (najczesciej szyld), ktora cechuje si¢ duza uniwersalnoscig i moze byc
stosowana w niemal kazdych warunkach przestrzennych. Wtasciwie zaprojektowana nie zaktoca tadu
wizualnego, a jej negatywny odbiér wynika zazwyczaj z bledow projektowych, takich jak
nieodpowiednia skala, kolorystyka czy kroj pisma. Przy zachowaniu zasad estetyki i proporcji, nosnik
ten znaczaco podnosi jako$¢ wizualng oznakowania. NajczeSciej szyldy tego typu montowane sa
bezposrednio na elewacjach budynkow, jednak w niektorych przypadkach spotyka si¢ je takze na
dachach. Ich charakterystyczna azurowa forma powoduje, ze nawet przy stosunkowo duzych
powierzchniach ekspozycyjnych, szyld sprawia wrazenie lekkiego, uporzadkowanego i dobrze

dopasowanego do otoczenia.

Fot. 1.10-3 Litery przestrzenne Fot. 1.10-4 Litery przestrzenne, kaseton i naklejka peina
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1.11 Litery i znaki plaskie
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY RZADKO

GABARYTY POLOZENIE

Zrdznicowane gabaryty,

w zaleznoéci od potrzeb. clewacje bu@ynkow,
. drzwi
Ptaskie.
MOCOWANIE MATERIALY

tworzywo sztuczne,

Zwykle mocowane na wkrety, Sruby lub klej. aluminium

Jest to forma oznakowania zblizona wizualnie do znakow przestrzennych, jednak ro6znigca si¢ od nich
brakiem wyraznej grubos$ci. Litery i znaki nie posiadaja trojwymiarowej bryly, a ich charakter pozostaje
zasadniczo plaski. Mimo tego, zachowuja czytelno$¢ i estetyke, oferujac uproszczong, lecz nadal
atrakcyjng forme przekazu wizualnego. Znaki tego typu moga by¢ lokalizowane w r6znych miejscach,

np. na elewacjach budynkéw lub drzwiach.

Fot. 1.11-1 Litery plaskie

Fot. 1.11-3 Znaki plaskie Fot. 1.11-4 Znaki plaskie

16



1.12 Neon
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY CZASAMI

GABARYTY POLOZENIE

elewacje budynkow,
Zroznicowane gabaryty, zalezne od potrzeb. witryny,
nad wejsciem do lokalu

MOCOWANIE MATERIALY
Zwykle mocowanie na stelazu stalowym lub konstrukcja szklana z gazami szlachetnymi,
bezposrednio do $ciany za pomoca $rub, wkretow. alternatywnie tworzywo sztuczne i §wiatlo LED

Niewatpliwa zaleta tego typu nosnikéw reklamowych jest ich wysoka skuteczno$¢ po zmroku, kiedy to
dzieki emisji §wiatta przekaz pozostaje widoczny i czytelny niezaleznie od warunkow oswietleniowych.
Swiecace reklamy w naturalny sposob przyciagaja wzrok odbiorcow, czesto dzialajac na zasadzie
mimowolnego skupienia uwagi, co zwieksza ich site oddzialywania i rozpoznawalno$¢. Jednocze$nie
jednak rozwigzania te niosa ze sobg istotne konsekwencje dla uzytkownikdéw przestrzeni publiczne;.
Zbyt intensywne lub Zzle zaprojektowane o$wietlenie moze powodowac dyskomfort u pieszych,
prowadzi¢ do zmeczenia wzroku, a w skrajnych przypadkach nawet do ol$nienia. Szczegélnie
problematyczne sa sytuacje, w ktorych reklamy $wietle oddziatujg na kierowcoéw — nadmierna jasno$¢,
dynamiczne efekty czy zmienna tres¢ moga odwraca¢ uwage od drogi i zwigkszaé ryzyko wystgpienia

niebezpiecznych zdarzen drogowych.

Fot. 1.12-1 Neony
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1.13 Szyld swietlny
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY CZASAMI

GABARYTY POLOZENIE

Zrdznicowane, zaleznie od potrzeb. Moga by¢ nie

wigksze niz 0,2 m?, w formie kasetonu lub \:}?anlz”
wielkoformatowe umieszczane na konstrukcjach tryny,
pylony
stalowych.
MOCOWANIE MATERIALY

Najpopularniejsze mocowanie do $ciany na wsporniku aluminium. diody LED
(jak kaseton), ale moga by¢ mocowane tez na specjalnych ’ o ’

. . . t tu
konstrukcjach wolnostojacych, na dachach itd. HIBTRID AR

Dzigki ustawieniu prostopadle do ptaszczyzny elewacji oraz wlasnej emisji Swiatla, tego typu nosniki
skutecznie eksponujg informacj¢ o prowadzonej dziatalnosci. Sa one dobrze widoczne z wigkszej
odleglosci i zachowuja czytelnos¢ réwniez po zmroku, co stanowi ich przewage nad wieloma innymi
formami oznakowania. Jednoczes$nie jednak takie rozwiazania wiaza si¢ z okreslonymi zagrozeniami.
Intensywne, jaskrawe $wiatlo, a zwlaszcza elementy migajace lub dynamiczne, moga negatywnie
wptywa¢ na komfort zycia okolicznych mieszkancow, szczegélnie w godzinach nocnych.
Co istotniejsze, reklamy tego rodzaju moga stanowi¢ realne niebezpieczenstwo w przestrzeni publicznej
— nadmiernie przyciggaja uwage kierowcow, powodujac rozproszenie, a niekiedy nawet chwilowe
oflepienie. Z tego wzgledu, w miar¢ mozliwosci, zaleca si¢ rezygnacje z takich form reklamy na rzecz
rozwigzan bardziej stonowanych, lepiej dostosowanych do otoczenia i1 bezpieczniejszych dla

uzytkownikow przestrzeni.

genda t'rwa

wvowmon |
nFE

Fot. 1.13-2 Szyld swietlny

Fot. 1.13-1 Szyld swietlny nad wejsciem do budynku

w formie semafora stupkowego
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1.14 Flaga reklamowa
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY NIE

GABARYTY POLOZENIE

Mozliwe sg dowolne gabaryty, jednak najczesciej maja
wysoko$¢ miedzy 3 a 12m, a powierzchni¢ ekspozycyjna
3mx Im lub 6m x 2m.

przed budynkami,
przy drogach, ogrodzeniach

MOCOWANIE MATERIALY

Maszt z flaga mocowany trwale do gruntu. maszt stalowy lub aluminiowy, flaga poliestrowa

Flaga reklamowa wyr6znia si¢ zmiennym, dynamicznym ksztattem, ktory zalezy od warunkow
atmosferycznych, przede wszystkim od sity i kierunku wiatru. Z tego wzgledu jej jednoznaczne
zaklasyfikowanie jako klasycznej tablicy reklamowej bywa utrudnione, gdyz w przeciwienstwie do
sztywnych no$nikow nie posiada statej, niezmiennej formy ekspozycyjnej. Flagi bardzo czgsto sa
sytuowane w grupach Iub rzgdach, w niewielkich odlegtosciach od siebie. Czgsto sg postrzegane jako
tansza 1 lzejsza wizualnie alternatywa dla toteméw reklamowych, szczegélnie na terenach
komercyjnych, przy centrach handlowych czy wzdhiz gléwnych ciggow komunikacyjnych. Istnieje
wiele rozwiagzan technicznych umozliwiajacych mocowanie materiatu flagowego do masztu, takich jak
systemy z linkami, ramionami czy prowadnicami, ktore pozwalaja na ograniczenie nadmiernego

falowania tkaniny i zapewniajg bardziej stabilng oraz czytelng ekspozycje grafiki.

Fot. 1.14-3 Flaga reklamowa Fot. 1.14-4 Flaga reklamowa
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1.15 Winder

SZYLD CZESTO NOSNIK REKLAMY CZESTO
GABARYTY POLOZENIE
Wysokos¢ zwykle od 2 do 3m. prze.d PR d.o IOk?h’
przy ciagach komunikacyjnych
MOCOWANIE MATERIALY

maszt stalowy lub aluminiowy,

Maszt i stelaz z podstawg nietrwale zwigzany z gruntem. .
P K e flaga poliestrowa

Windery, czyli flagi reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, stanowig powszechnie spotykang formeg
reklamy zewngtrznej i pod wieloma wzgledami mozna je poréwnaé¢ do banerow. Ich rosnaca
popularno$¢ wynika przede wszystkim z niskich kosztow zakupu, prostoty montazu oraz mozliwosci
szybkiego przestawiania w dowolne miejsce. Te same cechy sprawiaja jednak, ze w przestrzeni
publicznej czgsto wystepuja w sposob chaotyczny i nieuporzadkowany, co negatywnie wplywa na
estetyke otoczenia. Brak trwatego zwigzania z gruntem oraz jednoznacznych zasad lokalizacji
powoduje, ze sa one ustawiane w nadmiernej liczbie, w przypadkowych miejscach i bez zachowania
spojnosci wizualnej. W efekcie windery moga prowadzi¢ do wizualnego, a w skrajnych przypadkach

nawet ogranicza¢ widocznos$¢ lub komfort poruszania si¢ pieszych.

<:s

(
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B
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£

Fot. 1.15-2 Winder

Fot. 1.15-1 Winder Fot. 1.15-2 Winder
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1.16 Stojak reklamowy
SZYLD CZESTO NOSNIK REKLAMY CZESTO

GABARYTY POLOZENIE

Zwykle maja wysoko$¢ do 1,2m i powierzchnie
reklamowg 0,6 x 0,9 m?. Stojaki wystepujg zazwyczaj
w dwoch rodzajach: A lub odwrocona litera T.

przy wejsciach do lokali,
na chodnikach

MOCOWANIE MATERIALY

e . L tworzywo sztuczne,
Stojaki nie sa trwale zwigzane z gruntem. Mozna je v ..
aluminium,

zazwyczaj ztozyC¢ i przeniesc. drewno. tablica kredowa
2

Wolnostojace stojaki reklamowe, okreslane rowniez jako potykacze, nalezg do najbardziej widocznych
i bezposrednich form przekazu marketingowego w przestrzeni publicznej. Dzigki swojej lokalizacji na
poziomie wzroku przechodniow, skutecznie przyciagaja uwage i pozwalaja na szybkie przekazanie
informacji, takiej jak oferta dnia, promocja czy zaproszenie do lokalu. Jednoczesnie ich stosowanie
wymaga rozwagi, poniewaz niewtasciwie ustawione moga powodowac¢ utrudnienia w poruszaniu sig.
Szczegolnie problematyczne staja si¢ w waskich ciagach komunikacyjnych, gdzie ograniczaja
przestrzen przeznaczong dla pieszych, oséb z wozkami dzieciecymi czy uzytkownikéw wozkow
inwalidzkich. W takich miejscach potykacze pelnia rol¢ niepozadanej bariery, obnizajac komfort

korzystania z przestrzeni publicznej.

Fot. 1.16-2 Stojak reklamowy typu T

VTR g s T
- 2 1* W e o
i R P

Fot. 1.16-3 Stojak reklamowy typu A Fot. 1.16-4 Stojak reklamowy typu A
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1.17 Stup ogloszeniowo-reklamowy
SZYLD NIE NOSNIK REKLAMY TAK

GABARYTY POLOZENIE

przy drogach,

kos¢ Kkl 2 do 4m, § i i
Wysoko$¢ zwykle od 2 do 4m, $rednica podstawy miedzy przy parkingach, chodnikach,

1,6m. . . .
0.6216m przy waznych budynkach uzytecznosci publicznej
MOCOWANIE MATERIALY
Stupy zwykle sa posadowione na fundamencie beton,
betonowym. Sg trwale zwigzane z gruntem. tworzywo sztuczne

Stupy ogloszeniowo-reklamowe to wysokie, smukle konstrukcje o uktadzie pionowym, przeznaczone
przede wszystkim do ekspozycji tresci reklamowych i informacyjnych. Ze wzglgdu na swoja forme oraz
dobra widoczno$¢ najczesciej lokalizowany jest w miejscach o duzym natezeniu ruchu, takich jak place
miejskie, przedpola waznych instytucji publicznych itd. Dzigki temu przekaz umieszczony na stupach
moze skutecznie dociera¢ do przechodniéw. Stupy wystepuja w zréznicowanych gabarytach, jednak
najczesciej spotykang formg jest walec, ktory sprzyja rownomiernej ekspozycji tresci z kazdej strony.
W ujeciu historycznym stup reklamowo-ogloszeniowy to jedno z najstarszych i najbardziej
uporzadkowanych rozwigzan stosowanych w reklamie zewngtrznej. Moga one przyjmowac postaé
nawigzujaca do historycznych wzorcow, harmonizujac z zabytkowa zabudowa lub mie¢ nowoczesny,

minimalistyczny wyglad, odpowiadajacy wspotczesnym przestrzeniom miejskim.

Fot. 1.17-1 Stup ogloszeniowo-reklamowy
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1.18 Tablica ogloszeniowo-reklamowa

SZYLD NIE NOSNIK REKLAMY TAK
GABARYTY POLOZENIE
Wsakoté akolo 25, alin e wysokots warok prey drogach
czlowicka. przy ciagach pieszych
MOCOWANIE MATERIALY
Zwykle mocowane na fundamencie betonowym. Sa alz::;j:(lfl’

trwale zwigzane z gruntem.
tworzywo sztuczne

Tablica ogloszeniowa to wolnostojacy element malej architektury, przeznaczony do prezentowania
ogloszen informacyjnych oraz materialow reklamowych o charakterze lokalnym. Najczesciej spotykana
w przestrzeni publicznej przy drogach, ciagach pieszych, szkotach, $wietlicach czy osiedlach, gdzie
peti funkcje komunikacyjna i reklamowa. Tablica umozliwia umieszczanie plakatow, reklam oraz
ogloszen lokalnych. Jej obecno$¢ sprzyja ograniczaniu chaotycznego rozwieszania ogloszen
w przestrzeni publicznej, a odpowiednio zaprojektowana forma moze harmonijnie wpisywac si¢

w krajobraz i podnosi¢ estetyke miejsca.

Fot. 1.18-3 Tablica ogloszeniowo-reklamowa Fot. 1.18-4 Tablica ogloszeniowo-reklamowa
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1.19 Pylon/totem
SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY NIE

GABARYTY POLOZENIE

przy drogach,
. . iedzibach firm, stacjach paliw,
Wysokos¢ od 2 do kilkudziesigciu metroéw wysokosci. przy sieazibac l JIri, stacjach pattw
centrach handlowych,

przy wjazdach na posesje,

MOCOWANIE MATERIALY
stal,
Zwykle konstrukcja stalowa na fundamencie betonowym aluminium,
z mocowanymi tablicami dziatalnosci. tworzywo sztuczne,

oswietlenie LED

Pylon/totem reklamowy stanowi wolnostojacy, zbiorczy nosnik, petlnigcy funkcje rozbudowanego
szyldu kilku dziatalno$ci. Tego typu rozwigzania stosowane sg przede wszystkim w sytuacjach, gdy
siedziba firmy, lokal ustugowy lub caty zespot obiektow znajduje si¢ w znacznej odleglosci od ulicy,
jest cofniety w glab dziatki lub gdy na jednym terenie funkcjonuje kilka réznych podmiotoéw
gospodarczych. W takich przypadkach pylon ulatwia orientacje¢ w przestrzeni i jednoznacznie wskazuje
miejsce dojazdu lub wejscia. Dzieki znacznej wysokosci, pionowej formie oraz czgsto stosowanemu
podswietleniu pylony i totemy sa dobrze widoczne z duzej odleglosci, zaréwno dla kierowcow
poruszajacych si¢ z wiekszg predkos$cia, jak i dla pieszych. Konstrukcje te zazwyczaj sktadaja si¢ z kilku
oddzielnych paneli lub modutéw, na ktéorych umieszczone sa nazwy firm, logotypy lub informacje

o dostepnych ustugach.

Fot. 1.19-1 Totem przy centrum handlowym Fot. 1.19-2 Totem przy centrum handlowym
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1.20 Przyczepa reklamowa
SZYLD RZADKO NOSNIK REKLAMY TAK

GABARYTY POLOZENIE

Zazwyczaj od 2 do 5 m szerokosci, od 1,5 do 4 m

wysokosci, od 5 do 12 m?, moze by¢ jednostronna lub parkingi, pobocza
dwustronna.
MOCOWANIE MATERIALY
aluminium

Konstrukcja wlasna, przyczepa na kotach, mobilna. )
PCV (winyl)

Przyczepa reklamowa stanowi forme¢ mobilnego nosnika reklamy, ktory jest montowany do pojazdu
i moze by¢ przemieszczany wraz z nim. Konstrukcje tego typu wykonywane sa z r6znych materiatow,
takich jak metal, tworzywa sztuczne czy drewno, a ich wielko$¢, forma i sposob ekspozycji przekazu sa
kazdorazowo dostosowywane do indywidualnych potrzeb reklamodawcy oraz charakteru kampanii.
Dzieki swojej mobilno$ci przyczepy reklamowe umozliwiaja dotarcie do szerokiego grona odbiorcow
w wielu lokalizacjach, co czyni je atrakcyjnym narzedziem promocji m.in. podczas targow, wydarzen
plenerowych, akcji promocyjnych czy w intensywnie uzytkowanych przestrzeniach miejskich. Z drugiej
strony jest to nos$nik o ograniczonych walorach estetycznych, ktory moze wprowadza¢ wizualny chaos

w przestrzeni publiczne;.

HURTOWNIA §
KOSTKI BHIJ!(I]WU

-

wcenie
mieszkania

Fot. 1.20-3 Przyczepa reklamowa Fot. 1.20-4 Przyczepa reklamowa
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1.21 System szyldow

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY NIE
GABARYTY POLOZENIE
Zroznicowane — od matych stupkow i tablic po wigksze przy wjazdach, parkingach,
panele menu i gabloty. w strefach drive-thru, wokoét budynku.
MOCOWANIE MATERIALY

. . stal, aluminium,
Zazwyczaj konstrukcja stalowa na fundamentach, gabloty
tworzywo sztuczne PCV,

na wspornikach, wolnostojace tablice. czasem ckrany LCD/LED
Jest to rozbudowany uktad wielu réznorodnych no$nikéw informacji i reklamy, ktore razem tworza
jedna, logiczna i spojng cato§¢ komunikacyjng. Tego typu rozwigzania spotykane sg przede wszystkim
w miejscach o duzej skali i zlozonej organizacji przestrzeni, takich jak lokale typu drive-thru, centra
handlowe czy rozlegte tereny ustugowe. Ich gléwnym zadaniem jest prowadzenie klienta w sposob
intuicyjny przez kolejne etapy korzystania z oferty — od wjazdu na teren obiektu, przez zapoznanie si¢
z menu lub oferta, ztozenie zamdwienia, az po jego odbidr. System szyldow obejmuje zazwyczaj zestaw
elementow takich jak gabloty informacyjne, tablice z instrukcjami, stupki i znaki kierunkowe,
podswietlane panele menu, ekrany cyfrowe czy banery. Nie funkcjonuja one jako pojedyncze,
niezalezne nosniki, lecz jako kompleksowe srodowisko reklamowo-informacyjne. Dzigki spdjnej formie
graficznej i czytelnemu uktadowi przestrzennemu, system ten porzadkuje ruch klientow, zwigksza
czytelno$§¢ komunikatow oraz wspiera proces podejmowania decyzji zakupowych, poprawiajac

jednoczesnie komfort korzystania z danej przestrzeni.

Fot. 1.21-1 System szyldow supermarketu Fot. 1.21-2 System szyldow baru szybkiej obstugi
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1.22 Reklama niestandardowa

SZYLD TAK NOSNIK REKLAMY TAK
GABARYTY POLOZENIE
zroéznicowane zaleznie od formy
MOCOWANIE MATERIALY
zalezne od rodzaju zréznicowane

Reklama niestandardowa, czyli reklama niewpisujaca si¢ w zadng powyzsza definicjg.

Fot. 1.22-1 Reklama na figurze przestrzennej Fot. 1.22-2 Reklama na figurze przestrzennej
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2. Ogrodzenia

Ine

2.1 Ogrodzen

ia pe

1 Ogrodzenie petne murowane

Fot. 2.1

154

-

Fot. 2.1-2 Ogrodzenie petne prefabrykowane porosniete rosling zimozielong
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Fot. 2.1-4 Ogrodzenie petne murowane
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Fot. 2.1-6 Ogrodzenie azurowe uzupeinione deskq drewniang
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Fot. 2.1-8 Ogrodzenie azurowe stalowe uzupetnione deskq drewniang
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Fot. 2.1-10 Ogrodzenie pelne gabionowe
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2.2 Ogrodzenia azurowe




Fot. 2.2-2 Ogrodzenie azurowe aluminiowe z elementow poziomych

Fot. 2.2-4 Ogrodzenie azurowe stalowe z elementow pionowych
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Fot. 2.2-6 Ogrodzenie azurowe stalowe
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Fot. 2.2-7 Ogrodzenie azurowe stalowe z elementow pionowych

Fot. 2.2-8 Ogrodzenie azurowe stalowe z elementow pionowych
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Fot. 2.2-9 Ogrodzenie azurowe z siatki

Fot. 2.2-10 Ogrodzenie azurowe stalowe z elementow pionowych
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3. Mala architektura
3.1 Lawki

Fot. 3.1-3 Lawka pod zadaszeniem
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Fot. 3.1-6 Lawka drewniana z elementami metalowymi
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Fot. 3.1-7 Lawka drewniana z oparciem

Fot. 3.1-9 Lawka metalowa z funkcjq dzwieku i podswietlenia
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3.2 Kosze na Smieci

-

Fot. 3.2-3 Kosz na smieci metalowy z ostong drewniang Fot. 3.2-4 Kosz na Smieci betonowy
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Fot. 3.2-7 Kosz na Smieci betonowy Fot. 3.2-8 Kosz na Smieci metalowy
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3.3 Gazony i ostony

Fot. 3.3-1 Donica wielopoziomowa
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Fot. 3.3-2 Donica okrggta
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Fot. 3.3-3 Donica okrggla
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Fot. 3.3-6 Donica okrggla
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Fot. 3.3-9 Ostona niska

45



3.4 Stojaki na rowery

Fot. 3.4-2 Stojak na rowery

Fot. 3.4-3 Stojak na rowery
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Fot. 3.4-6 Stojaki na rowery
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3.5 Latarnie i lampy

Fot. 3.5-1 Latarnia z dwoma Zrédtami swiatta Fot. 3.5-2 Latarnia z dwoma Zrodtami swiatta

Fot. 3.5-3 Latarnia z dekoracjq swigteczng Fot. 3.5-4 Latarnia z jednym zZrodiem swiatla
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3.6 Stupki, separatory i barierki

Fot. 3.6-1 Stupki separujgce

Fot. 3.6-2 Stupki separujqce

Fot. 3.6-3 Stupki separujgce
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Fot. 3.6-6 Barierka separujgca
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Fot. 3.6-7 Ogrodzenie separujgce plac zabaw
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Fot. 3.6-9 Ogrodzenie drewniane ogrodka gastronomicznego
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